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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国博物馆产业发展现状与前景趋势报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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第二节 博物馆个体面临的困境及对策

一、一般博物馆面临的困境及对策

二、民办博物馆发展困境及策略分析

第三节 中国博物馆市场发展面临的挑战与对策

一、博物馆免费开放的挑战与对策

二、博物馆藏品的管理挑战与对策

三、博物馆旅游产品开发的挑战与对策

四、中国企业博物馆建设的挑战与对策

五、中小型博物馆的挑战与建议

第四节 中国各类型博物馆发展面临的挑战与对策

一、民族博物馆发展面临的挑战与对策

二、科技博物馆发展面临的挑战与对策

 

第十七章 博物馆行业案例分析研究

第一节 国外博物馆经营案例分析

一、大英博物馆经营之道

二、卢浮宫经营之道

三、芬兰国家博物馆经营之道

四、大都会博物馆经营之道

第二节 中国博物馆经营案例分析

一、观复博物馆介绍

二、观复博物馆品牌分析

三、观复博物馆资金来源

四、观复博物馆问题分析

五、观复博物馆经营模式分析

第三节 博物馆其他案例分析

 



第十八章 博物馆行业发展战略研究

第一节 博物馆展览与陈列

一、博物馆展览与陈列的发展状况

二、现代博物馆的主动展示

第二节 博物馆市场开发

一、博物馆市场营销现状

二、制约博物馆市场营销的因素分析

第三节 博物馆免费开放影响分析

一、博物馆免费开放政策解读

二、博物馆免费开放的意义

三、博物馆免费开放面临的问题

四、博物馆免费开放后的应对措施

第四节 基于业务流程重组的博物馆服务创新

一、规划与设计创新

二、管理创新

三、营销与经营管理创新

四、门票创新

五、馆员创新

六、解说创新

七、陈列创新

八、数字化和信息化创新

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202306/365985.html
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